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MARCA

Para todo o Municipio, uma voz.

A forma como uma marca fala ou escreve é essencial para uma
expressao clara das suas intengdes e atitudes.

Aliada a sua narrativa visual, a expressao verbal original e coerente de
uma marca compode a sua personalidade.

Uma nao existe sem a outra. Sem voz — e por voz, entenda-se, mais do
gue declarar tecnicamente informacao, é transmiti-la de forma a que
exerca um movimento de comunicacao para com quem se dirige - a
instituicdo que a marca deve representar fica dificil de entender e/ou é
mal interpretada.

Se em qualquer outra marca a voz é uma questao de diferenciacao, para

a Camara Municipal de Cascais € também uma questao de dever.
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MARCA

Neste Municipio reside um cidadao exigente.

O Cascais de hoje representa, gracas a anos de trabalho, na
sua esséncia, a concretizacao de uma vida de qualidade.

O municipio demonstra que ouve as pessoas nao so pelo que
faz, mas também pela forma como fala sobre o que faz e o que
pondera fazer.

Na maturidade da sua voz — atributo tao esclarecedor quanto
inspirador — reside a importancia que Cascais, enquanto
marca, atribui a relacdo entre o Municipio e as pessoas que

nele residem, estudam, trabalham ou visitam.
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MARCA

A narrativa do Municipio de Cascais é estruturada de
forma a cumprir um unico objetivo: uniao.

Este objetivo deve estar subjacente a todas as suas tarefas:

* Dar visibilidade as iniciativas do Municipio

* Comunicar os servicos disponiveis

 Combater a dispersao de freguesias

* Anular assimetrias

e Simplificar e promover sinergias

* Informar

* Inspirar

e Distinguir Cascais de outros municipios: também a linguagem devera ser uma forma de
demarcacao de territorio.

* Agregar uma pluralidade de pessoas em torno de um sentido de comunidade, orgulho e

pertenca.
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MARCA

Democratizacao da Cascais como o melhor lugar para
Qualidade de Vida viver um dia ou uma vida inteira.

. O trabalho da Camara Municipal de Cascais ja ndao é
Todas as pessoas - em qualquer uma das 4 freguesias ou lugares

. . uma ideia de come¢o, mas sim uma garantia que
do concelho — devem ter acesso a boas escolas, a apoio social

, . . . . implica um exigente compromisso de continuidade:
guando é preciso, a cuidados de saude de qualidade, a uma P & P

programacao cultural diversificada e a um ambiente protegido. Qualidade de Vida & um bem adquirido por todas as

pessoas que vivem (em) Cascais.
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MARCA

Cascais é
uma marca:

O desenvolvimento reconhecido do Municipio ndo deixa duvidas: o
sentido de dever é elevado a devogdo. Cascais da a vida pela garantia de
gue os seus cidadaos tém toda a qualidade de vida. As suas

necessidades, direitos, interesses e aspira¢des estdao acima de tudo.

Mais do que fazer promessas, Cascais assume compromissos e, de forma
recorrente e coerente ao longo de anos, prova o seu propdsito com atos
de servigo. E um Municipio que procura sempre preservar e promover o
bem-estar dos seus cidadaos, que age de forma ética no que diz respeito

ao territério, ao patrimdnio e a natureza.

Cascais é uma marca focada e dinamica, que faz acontecer com propésito.
Que nao foge aos constrangimentos, pelo contrario: procura resolvé-los.
Que resolve e que age de acordo com o que é expectdvel para uma

sociedade sa e que transforma as suas ambices em realidade.

Exemplos como as iniciativas no ambito de smart city, ou de uma
consciéncia ambiental que ja investe em hidrogénio, entre muitos outros,
sao provas de que a amplitude da visao do Municipio atinge um génio

visionadrio: o presente governa-se, o futuro motiva-se.

Criadora de oportunidades e de contextos favoraveis a inovacao, coloca
ideias e atos no horizonte como solucdes para garantir um futuro de
gualidade. Cascais assume que um pensamento inovador, criativo e
disponivel perante novas formas de fazer é também essencial para o

crescimento
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MARCA
PRINCIPIO FUNDAMENTAL

A determinacao tematica e narrativa
da comunicacao deve seguir sempre
o ponto de vista das pessoas e nunca

o ponto de vista da entidade remetente.
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MARCA

PRESSUPOSTOS
PRESSUPOSTOS DE PRESSUPOSTOS DE
FUNCIONAMENTO REPERCURSSAO
INTERNO EXTERNA
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Clarificar
porque as pessoas precisam
ser bem informadas

Facilitar
a criacao da comunicagao

Simplificar
ao ponto de qualquer
um o poder fazer

CRIAR Inspirar

porgue as pessoas querem
mais do que sobreviver

RELACAO

Agilizar
de forma pratica, sem duvidas
e, consequentemente, sem
perder tempo

Envolver
porque as pessoas merecem
sentir-se seguras e confiantes
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MARCA
MARCAS CASCAIS . CATEGORIZAGAO E HIERARQUIAS

MARCA-ELEMENTAR

SEGMENTOS SUPLEMENTARES

Cultura Gons_ciéncia Empreendedorismo e Investimento
® = &% Camara Desporto Ambiental e Smart Sustainability
. ::3 . _ Animal
; i Municipal Gastronomia
PRODUTOS MUNICIPAIS /| MARCAS-PRODUTO
MUSE
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CASCAls  VILACASCAIS  pila  pISKo CASCAIS ..+ JOVEM
MARCAS DE GESTAO INSTITUIGOES
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